
13/09/2011 – 10h15-12h30 – Salle 1
Rendez mobile le panier du
consommateur (1/2)

DEMANDWARE

Comment les nouveaux pouvoirs des
utilisateurs de smartphones changent
la face du commerce

MONOPRIX avec SNAPP

Votre carte de fidélité sur le mobile de
vos clients

VALUECLICK

Comment générer plus de ventes tout
de suite et dans la durée ?

13/09/2011 – 14h-17h30 – Salle 1
Mobile Marketing, Mobile par nature,
Marketing par excellence (1/2)

MOBILE MARKETING

ASSOCIATION FRANCE 

Introduction 

ACSEL 

Comment le mobile change le
marketing et la relation client !

BOUYGUES TELECOM avec AT

INTERNET 

Sites mobiles, applications mobiles :
Quels sont les impacts ? Comment le
mesurer ? Retour sur 8 ans
d’expérience et de mesure chez
Bouygues Telecom

WEDIA 

Wokup App Engine : le mix Applis/Site
pour une stratégie mobile gagnante !

MICROPOLE 

Booster son site e-commerce en 2011 :
quels leviers ?

OBAD MOBILE MARKETING 

Le meilleur des programmes de
marketing relationnel sur mobile

14/09/2011 – 9h-12h30 – Salle 1
Rendez mobile le panier et le porte-
monnaie du consommateur (2/2)

ATOS WORLDLINE 

Comment réussir à vendre et à acheter
sur mobile : les bonnes pratiques et les
pièges à éviter ?

BRANDALLEY avec BUYSTER

Simplicité, sécurité, nouveaux usages
(mobile, tablettes, TV, …) dans le
paiement à distance : comment
conjuguer ces impératifs pour
optimiser ses ventes ?

SOLENIARIS 

HTML5 un pas de plus vers 
le M-COMMERCE

MIRATECH 

Comment utilise-t-on un iPad ?

14/09/2011 – 14h-17h30 – Salle 1
Mobile Marketing, mobile par nature,
marketing par excellence (2/2)

NETAFFILIATION 

Accroître sa visibilité et sensibiliser une
audience plus large avec l'affiliation
mobile

KREACTIVE

Smartphones et tablettes, la synergie
des écrans connectés

HURRA.COM 

Comment gérer sa stratégie spécifique
Search dans l'accompagnement de son
projet M-Commerce ?

OBAD MOBILE MARKETING

ORANGE BUSINESS SERVICES

Créez votre site web mobile en toute
simplicité

MOBILE MARKETING 

ASSOCIATION FRANCE 

Conclusion 

“M-Commerce

Parcours 21

Les conférences thématiques

Développement d’applications / M-paiement / M-marketing / M-Innovations

Application development / M-payment / M-marketing / M-innovations

Y
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